Zarzadzenie Nr 22/18
Dyrektora Zarzadu Drég i Transportu w Koszalinie
zdnia 29 marca 2018 r.

w sprawie wprowadzenia Systemu Identyfikacji Wizualnej
w Zarzadzie Drég i Transportu w Koszalinie

Na podstawie:

- Art. 7 i 30 Regulaminu Organizacyjnego Zarzadu Drog i Transportu w Koszalinie
wprowadzonego w zycie Zarzadzeniem Nr 1/17 Dyrektora Zarzadu Drég i Transportu
w Koszalinie z dnia 2 stycznia 2017 r.,

- Zarzadzenia Nr 379/1337/17 Prezydenta Miasta Koszalina z dnia 2 stycznia 2017 r.
w sprawie udzielenia petnomocnictwa Dyrektorowi Zarzadu Drdg i Transportu
w Koszalinie,

- Zarzadzenia Prezydenta Miasta Koszalina Nr 673/2098/18 z dnia 19 stycznia 2018 r.
w sprawie wprowadzenia Systemu Identyfikacji Wizualnej w Urzedzie Miejskim oraz
w miejskich jednostkach organizacyjnych, zarzgdzam co nastepuje:

§1. Wprowadzam System Identyfikacji Wizualnej w Zarzadzie Drég i Transportu w Koszalinie
w formie ksiegi znaku, ktora stanowi zatgcznik do niniejszego zarzadzenia.

§2. System Identyfikacji Wizualnej nalezy stosowac na :
1. Materiatach promocyjnych i informacyjnych,
2. Nosnikach reklamy zewnetrznej i wewnetrznej,

3. E-reklamach, stronach internetowych, portalach spotecznosciowych.

§3. Za wdrozenie systemu identyfikacji wizualnej w Zarzadzie Drég i Transportu w Koszalinie
odpowiedzialna jest osoba zatrudniona na stanowisku Informatyka w Dziale Organizacji i Kadr.

§4. Nadzér nad wykonaniem zarzadzenia powierzam Kierownikowi Dziatu Organizacji i Kadr.

§5.Zarzadzenie wchodzi w zycie z dniem 5 kwietnia 2018 r.
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1. Wstep

Miasto to idea. Idea niezwykle ztozona, cho¢ niemal kazdy jest w sta-
nie zdefiniowac jg na swoj sposob. Dynamiczny rozwoj wspoétczesnych
miast wymaga szczegdtowego zarzgdzania ich wizerunkiem i rywalizo-
wania ze sobg o inwestordéw, turystow czy mieszkancéw.

.Koszalin - Centrum Pomorza” to marka nastawiona na rozwéj. Jej
ambitne zatozenia pozwalajg na promowanie Koszalina pod katem
jego licznych waloréw w kazdym z sektoréow miejskiej aktywnosci.
Koszalin to miasto proaktywne, kreatywne, dynamiczne i obywatel-
skie. Te gtdwne cechy specyficznej miejskiej tozsamosci oraz koncepcja
marki oparta na jasnych i czytelnych wartos$ciach potrzebuja réwniez
wsparcia wizualnego w komunikacji.

<</

-

Zaprojektowane logo Koszalina podkresla miejsce, w ktérym znajduje
sie miasto - nie tylko w wymiarze geograficznym, ale réwniez w wymia-
rze potencjatu jakim wtada. To “pomorskosc¢” i “centralnos$¢” ze wszyst-
kimi ich pochodnymi. Znak jest prosty w formie i nowoczesny, a jego

linie tworzg baze do budowania ekspresyjnych miejskich komunikatow.

Najwazniejsze cechy nowego Systemu Identyfikacji Wizualnej to pro-
stota w aplikacji oraz elastycznos$¢. System zostat pomyslany w taki spo-
séb, aby kazdy podmiot sposréd licznego grona interesariuszy, mégt z
niego czerpad, stajac sie ambasadorem i wspéttwércg marki “Koszalin
- Centrum Pomorza”.

Zasady konstruowania materiatéw komunikacyjnych i promocyjnych
miasta okreslone w niniejszej Ksiedze petnig role wskazéwek w dal-
szym rozwijaniu marki. Stworzylismy je, by wyznaczy¢ kierunek kon-
cepcji projektéw i utatwic¢ zadanie spéjnego budowania marki Koszalina,
dlatego prosimy traktowac zawarte tu wytyczne jako inspiracje do dal-
szego rozwoju catego systemu identyfikacji wizualnej.

Koszalin to wyjatkowe miejsce, dlatego warto pokazac je zduma.




2. Ksiega Znaku / 2.1. Podstawowa wersja znaku

sygnet logotyp

KOSZALIN 5] KOSZALIN

Centrum Pomorza Centre of Pomerania

logo

Podstawowg wersjg znaku jest wersja petnokolorowa z hastem ,,Centrum Pomorza”. Hasto wystepuje rowniez w wersji angielskiej ,,Centre of Pomerania”.
Wszystkie zasady z niniejszej Ksiegi Identyfikacji Wizualnej maja odniesienie analogicznie do obu wers;ji jezykowych.

Pliki: RIO_KOSZALIN_LOGO_CLAIM_KOLOR.*
RIO_KOSZALIN_LOGO_ANG_KOLOR.*



2. Ksiega Znaku / 2.2. Uzupetniajgce wersje znaku

KOSZALIN

Uzupetniajgcymi wersjami znaku sg logo bez hasta oraz sygnet.

Pliki: RIO_KOSZALIN_LOGO_BEZ_CLAIM_KOLOR.*
RIO_KOSZALIN_SYGNET_KOLOR.*



2. Ksiega Znaku / 2.3. Budowa i konstrukcja znaku

37 X

&

10 x

KOSZALIN .

X
Centrum Pomorza
2M2X

10 x 212y 242 % 10 x

Znak sktada sie z sygnetu (znaku graficznego) oraz logotypu , Koszalin Centrum Pomorza”. Konstrukcja znaku oparta jest o siatke, w ktérej zaréwno szero-
ko$¢ jak i wysoko$¢ sygnetu to 10x, gdzie ,x" to gruboé¢ linii sygnetu. Szeroko$¢ logotypu to 241/2x. Dopuszczalne jest stosowanie samego sygnetu w sytu-
acjach, gdy nie jest mozliwe zastosowanie petnej wersji znaku (z logotypem).



2. Ksiega Znaku / 2.4. Pole ochronne

4 X 4 X

4 x & 4 x 4 X ~ 4 X

KOSZALIN

Centrum Pomorza

Aby logo pozostato czytelne, okreslony obszar wokét niego traktujemy jako pole ochronne. W polu ochronnym nie powinny sie znalez¢ zadne inne elementy
graficzne ani tekstowe. Minimalne pole ochronne jest definiowane wartoscia 4x, gdzie ,x" to grubosc linii sygnetu.



2. Ksiega Znaku / 2.5. Minimalne wielkos$ci znaku

Druk
N
W KOSZALIN

KOSZALIN

Centre of Pomerania

&

KOSZALIN

&

\/

9 mm

9 mm

6 mm
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Internet

Nt
W KOSZALIN

¢ @

&

KOSZALIN

Centre of Pomerania

KOSZALIN

26 px

26 px

17 px

11 px

Budujac rozpoznawalng identyfikacje wizualng stawiamy na czytelnos¢. Aby jg zachowac nie nalezy przedstawiac¢ znaku w mniejszej niz zalecane wielkosci.

W przypadku logo Koszalina minimalna wysokos¢ znaku do druku to:

* wersjaz hastem -9 mm
« wersja bez hasta- 6 mm
* sygnet-5mm
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Minimalna wysokos¢ znaku na potrzeby Internetu to:
wersja z hastem - 26 px
wersja bez hasta - 17 px
sygnet- 11 px



2. Ksiega Znaku / 2.6. Kolorystyka

CMYK: 100, 88,0, 0 CMYK: 80,0,0,0 CMYK: 0,100, 80,0
RGB: 30, 66, 154 RGB: 0, 184, 241 RGB: 236, 26, 59
PANTONE: 2736 C PANTONE: Process Cyan C PANTONE: 711 C
RAL: 5017 RAL: 5012 RAL: 3028
WEB: #1E429A WEB: #00B8F1 WEB: #ECT1A3B

Przedstawione powyzej kolory s3 podstawowymi barwami wystepujacymi w logo i identyfikacji wizualnej Koszalina. Paleta jest oparta na trzech kolorach:
ciemnoniebieskim, jasnoniebieskim oraz czerwonym. Wszystkie zostaty okreslone w skalach kolorystycznych: CMYK, RGB, Pantone, RAL oraz Web. Inspiracjg
do ich nadania byty barwy wystepujgce w herbie Koszalina.



2. Ksiega Znaku / 2.7. Wersja monochromatyczna

Centre of Pomerania

N NP N O
KOSZALIN KOSZALIN W KOSZALIN W

Centrum Pomorza Centre of Pomerania

N W WP
KOSZALIN KOSZALIN W KOSZALIN

W szczegblnych przypadkach (kiedy nie jest mozliwe stosowanie logo w wersji petnokolorowej) dopuszcza sie stosowanie znaku w wersji monochromatyczne;j.
Moze on wystgpi¢ w wersji czarnej na biatym tle lub biatej na czarnym tle - obie z zachowaniem zasad pola ochronnego. Dodatkowym wariantem monochro-
matycznym jest znak w wersji szarej (30% czerni).

Pliki: RIO_KOSZALIN_LOGO_CLAIM_MONO.*
RIO_KOSZALIN_LOGO_ANG_MONO.*
RIO_KOSZALIN_LOGO_BEZ _CLAIM_MONO.*
RIO_KOSZALIN_SYGNET_MONO.*
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2. Ksiega Znaku / 2.8. Alternatywne warianty kolorystyczne

o OGP
W KOSZALIN W KOSZALIN

Nt N®
KOSZALIN KOSZALIN

Centrum Pomorza Centrum Pomorza

Alternatywng wersjg logo do stosowania na tle jest znak w kolorze ciemnoniebieskim z palety podstawowej. Logo moze wystepowac na jednolitym tle. Dopusz-
czalne tta dla znaku to biaty oraz jasnoniebieski i ciemnoniebieski z palety podstawowej. W pozostatych przypadkach nalezy stosowac tto w postaci adekwatnej
fotografii. Zasady stosowania znaku na fotografiach zostaty okreslone na kolejnej stronie.



2. Ksiega Znaku / 2.9. Przedstawianie znaku na ttach

N g \i
KOSZALIN KOSZALIN

Centrum Pomorza Centrum Pomorza

KOSZALIN - 57 ‘!(OSZAL[N

o -

Wersja petnokolorowa znaku moze by¢ przedstawiana wytgcznie na jasnych ttach (fotografiach), na ktérych nie wystepuja elementy mogace zaktéci¢ czytelnosé
znaku. Na pozostatych fotografiach nalezy stosowa¢ wersje jednokolorowg - ciemnoniebieska lub biatg, tak, aby zachowa¢ czytelno$¢ znaku.
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OpenSans Light

OpenSans Regular

3. Identyfikacja wizualna / 3.1. Podstawowy kréj pisma

OpenSans SemiBold

OpenSans Bold

OpenSans ExtraBold

abcdefghijkim abcdefghijkim abcdefghijklm abcdefghijkim abcdefghijkim
nopqrstuvwxyz nopqgrstuvwxyz nopqrstuvwxyz nopqrstuvwxyz nopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLM ABCDEFGHIJKLM ABCDEFGHIJKLM ABCDEFGHIJKLM ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ NOPQRSTUVWXYZ NOPQRSTUVWXYZ NOPQRSTUVWXYZ NOPQRSTUVWXYZ
1234567890 1234567890 1234567890 1234567890 1234567890

Zastosowanie wiasciwego kroju pisma decyduje o spéjnosci identyfikacji wizualnej. W przypadku identyfikacji wizualnej Miasta Koszalina sugerowang rodzing
krojéw pisma jest font Open Sans w odmianach wskazanych powyzej. Kr6j mozna pobrac bezptatnie: https://fonts.google.com/specimen/Open+Sans

Pliki: OpenSans-Light.ttf
OpenSans-Regular.ttf
OpenSans-Semibold.ttf
OpenSans-Bold.ttf
OpenSans-Extrabold.ttf



3. Identyfikacja wizualna / 3.2. Uzupetniajgcy kroj pisma
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Uzupetniajgcym krojem pisma wykorzystywanym do uzytku biurowego (np. w prezentacjach lub papierze listowym) jest systemowy font Segoe Ul w wersjach

Light oraz Bold.

Pliki: segoeui.ttf
segoeuib.ttf

Segoe UI Light

Aa

abcdefghijklm
nopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIKLM
NOPQRSTUVWXYZ
1234567890

Segoe UI Bold

Aa

abcdefghijkim
nopqrstuvwxyz
ABCDEFGHLKLM
NOPQRSTUVWXYZ
1234567890



3. Identyfikacja wizualna / 3.3. Elementy graficzne

Na potrzeby identyfikacji wizualnej zaprojektowano zestaw elementéw graficznych towarzyszacych tworzonym materiatom promocyjnym. Elementy graficzne
utrzymane sa w kolorystyce podstawowej i wynikaja z linii budujgcych sygnet znaku podstawowego oraz oznaczenia miejskich obszaréw dziatalnosci wymie-
nionych w dalszej czesci Ksiegi.

Pliki: RIO_KOSZALIN_ELEMENTY_GRAFICZNE_08-12-17.pdf



3. Identyfikacja wizualna / 3.4. Strefy
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Turystyka, sport i rekreacja Wspdlnota i styl zycia

Aby utatwi¢ odbiér komunikatéw budowanych w ramach identyfikacji wizualnej, wyodrebniono 5 podstawowych obszaréw funkcjonowania miasta. Dzieki
temu zabiegowi kazda miejska informacja moze zosta¢ przedstawiona w oparciu o0 pewnga kategorie i fatwiej trafi do adresata. Wydzielone obszary tematyczne
to: Kultura i dziedzictwo, Turystyka, sport i rekreacja, Edukacja i nauka, Infrastruktura i gospodarka, Wspdlnota i styl zycia. Kazdemu z tych obszaréw zostat
nadany unikalny znak graficzny, ktéry w komunikacji petni role znacznika wystepujacego na materiatach promocyjnych zwigzanych z danym tematem.

Pliki: RIO_KOSZALIN_STREFY_08-12-17.pdf
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3. Identyfikacja wizualna / 3.5. Symbole instytucji

27X

4 x
. 4x 4x 4x 4x A 4x
ZDiT ZBM o, MOPR
w Koszalinie w Koszalinie ‘v' w Koszalinie

4 2% 4 x 2% 4 x 27 x

. 4x 4 . 4x 4 A . 4
ZARZAD DROG ZARZAD BUDYNKOW MIEJSKI OSRODEK
I TRANSPORTU MIESZKALNYCH POMOCY RODZINIE

w Koszalinie w Koszalinie ‘ v ' w Koszalinie

- & @&
<

A x 212y 4 x 212x 4 x 27X

Przy projektowaniu logo jednostek organizacyjnych Koszalina oraz innych instytucji nalezy stosowac¢ podstawowe zasady, zapewniajgce spojnos¢
z identyfikacjg wizualna.

Kolorystyka logo jednostek powinna by¢ spdjna z podstawowg paletg kolorystyczng zawartg w niniejszej Ksiedze.

Grubos¢ linii tworzgcych sygnet musi by¢ analogiczna do grubosci linii tworzgcych sygnet podstawowego znaku.

Proporcje znaku (sygnet + logotyp) powinny zachowywac zasady okreslone na powyzszych grafikach.

Podstawowe zasady dotyczgce pol ochronnych, stosowania wersji monochromatycznych, czy logo na tle majg zastosowanie analogicznie jak w przypadku
znaku podstawowego.

Dopuszczalne jest tworzenie logo jednostek miejskich w wersji nazwy petnej oraz nazwy skrécone;j.

Pliki: RIO_KOSZALIN_INSTYTUCJE_08-12-17.pdf



3. Identyfikacja wizualna / 3.6. Piktogramy

o T
/H\ Toaleta meska 1% Handel ) 9 ( Sport
0 (]
7z k
\ Toaleta damska (5_-& Rower fa) abyte
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H @ Oéwiata ~[= Kultura
\J
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W ramach Systemu Identyfikacji Wizualnej Miasta Koszalina zostat zaprojektowany zestaw piktograméw stosowanych w réznych sytuacjach. Katalog
piktogramow nie jest zamkniety, dopuszcza sie tworzenie kolejnych znakéw, pod warunkiem zachowania spéjnosci graficznej z elementamijuz istniejgcymi.

Pliki: RIO_KOSZALIN_PIKTOGRAMY_08-12-17.pdf
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3. ldentyfikacja wizualna / 3.7. Papier listowy, koperta i wizytéwka

N -~ Urzad Miejski w Koszalinie
KOSZALIN Prezydent §J koszaun B
nnnnnnnnnnnnnn Miasta Koszalina 75-007 Koszalin
NIP: 669-10-11-103 7 KOSZALIN

(+48) 94 34 85 625

N
KOSZALIN

Centrum Pomorza

Urzad Miejski w Koszalinie
Rynek Staromiejski 67
75-007 Koszalin

NIP: 669-10-11-103

tel. (+48) 943488 600
fax (+48) 943422 478
(+48)943488 625

tel. (+48) 94 34 88 600
fax (+48) 94 34 88 625
wwwkoszalin pl

um.koszalin@um koszalin.p |

www koszalin.p |

Powyzej zaprezentowane sg obowigzujgce wzory akcydenséw. Kazdy z akcydenséw zostat zaprojektowany w dwdch wariantach, do stosowania w zaleznosci
od sytuacji, ktérej wymaga: wersja z logo, bez logo lub wersja z herbem. Wersje do druku dostepne sg w zataczniku do niniejszej Ksiegi (zgodnie z nazwami
plikbw ponizej).

Pliki: RIO_PAPIER_LIST_1_08-12-17_1.pdf
RIO_PAPIER_LIST_1_08-12-17_2.pdf
RIO_PAPIER_LIST_3_08-12-17.pdf
RIO_WIZYTOWKI_1_08-12-17.pdf
RIO_KOSZALIN_KOPERTA_A4_08-12-17.pdf



3. Identyfikacja wizualna / 3.8. Dyplom

.'l ] >~ ] |.. '
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e .. e 00
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. Lorem ipsum dolor sit amet enim. Etiam ullamcor- I
l 000 o per. Suspendisse a pellentesque dui, non felis. e 00 0 I
' "o
.1 1.

Wz6r dyplomu w formacie A4. Wersja do edycji i druku dostepna jest w zatgczniku do niniejszej Ksiegi (zgodnie z nazwa pliku ponizej).

Pliki: RIO_KOSZALIN_DYPLOM_08-12-17.pdf
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3. Identyfikacja wizualna / 3.9. Teczka A4

<
(&) Koszaun | |

(F) Koszaun

(N oo
) roszaum | I | | I (] |
L] I l

Dwa wzory teczek urzedowych i promocyjnych w formacie A4. Wersje do druku dostepne sg w zatgcznikach do niniejszej Ksiegi (zgodnie z nazwami plikow
ponizej).

Pliki: RIO_KOSZALIN_TECZKA A4 3 08-12-17.pdf
RIO_KOSZALIN_TECZKA A4 _1_08-12-17.pdf
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4. Key visual - Zasady konstrukcji layoutéw

Key visual to tak zwany klucz, z ktérego nalezy korzysta¢, motyw prze-
wodni, zbiér zasad pomagajacych konstruowad sp6jne materiaty promo-
cyjne oraz uzytkowe.

Dla zachowania spéjnosci zaleca sie jak najdoktadniejsze przestrzeganie
przedstawionych w tym rozdziale zasad, w tym korzystanie z koloréw
oraz czcionek opisanych na wcze$niejszych stronach Ksiegi.

Jako elementy graficzne w projektach mozemy wykorzystywac¢ znaki cha-

rakterystyczne dla stref dziatalno$ci miasta wymienionych na stronie 18
oraz elementy wzoru graficznego okreslonego na stronie 17.

24




4. Key visual - Zasady konstrukgji layoutow / 4.1. Gradient

CMYK: 100, 88,0, 0 .
przezroczystosc: O
to RGB: 30, 66, 154
gradient
gradient + tto CMYK: 100, 98, 35, 48 00
RGB: 22,20, 68 ’

W komunikacji wizualnej przy tworzeniu materiatéw komunikacyjnych (plakatéw, prezentacji, itp.) wykorzystywany jest gradient. Podstawowe zasady
jego stosowania, to przejscie tonalne z petnej barwy do przezroczystosci 100% w kierunku od dotu ku gérze. Zasady jego tworzenia oraz kolorystyke ujeto
powyzej. Nalezy dbac o zachowanie spéjnego wygladu wszystkich layoutéw, materiatéw i dokumentéw miejskich.
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4. Key visual - Zasady konstrukgji layoutow / 4.2. Plakat

W KOSZALIN [\ [e]ef " @ KOSZALIN

- MUZEOW =+

JUTRA”

11-13.07

KONFERENCIA , - 2018 .
POSWIECONA .
NAINOWSZYM

TRENDOM POCZATEK

W BIZNESIE GODZ.203°
1 NOWOSCIACH

W INWESTOWANIU Wstep wolny

Kino miejskie
Konkursy

29.10.

Food Trucki 2018

12-19.05
e 2018

Przyktadowy layout plakatu promocyjnego i informacyjnego z zastosowaniem zasad konstrukcji materiatow wizualnych - gradientu, elementéw graficznych
i czcionek. Szeroko$¢ elementu graficznego wyznacza bezpieczne marginesy dla umieszczenia tekstéw. Zaleca sie umieszczanie tekstow poczynajac od
lewej strony layoutu. Nalezy dba¢ o zachowanie sp6jnego wygladu wszystkich layoutéw, materiatéw i dokumentéw miejskich.

Pliki: RIO_KOSZALIN_PLAKAT_1_08-12-17.pdf
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4. Key visual - Zasady konstrukgji layoutow / 4.3. Prezentacja multimedialna

(FJ roszaun
MIEJSCE NA OPIS

Miejsce na podtytut

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incid-
idunt ut labore et dolore magna aliqua.

N
KOSZALIN

Centrum Pomorza

Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exer-
citation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea
commodo consequat. Duis aute irure dolor
in reprehenderit in voluptate velit esse cillum

MIEJSCE NA TYTUL
PREZENTACJI
Miejsce na podtytut 1) Koszaum

MIEJSCE NA NAGLOWEK

Miejsce na podtytut

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod
tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua.

Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut
aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure dolor in reprehenderit in
voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur.

e Sed ut perspiciatis
e Sed ut perspiciatis
e Sed ut perspiciatis

Wz6r prezentacji multimedialnej wraz z sugerowanym rozmieszczeniem podstawowych elementéw - tekstéw i zdjec. Plik do edycji i wykorzystania dostepny
jest w zataczniku do niniejszej Ksiegi (zgodnie z nazwa pliku ponizej). Nalezy dba¢ o zachowanie sp6jnego wyglady wszystkich layoutéw, materiatéw i doku-
mentoéw miejskich.

Pliki: RIO_KOSZALIN_PREZENTACJA_08-12-17.pptx



4. Key visual - Zasady konstrukgji layoutow / 4.4. Ulotka A5

28

FIRMA KROK PO KROKU!

NA START @ Przedlij formularz zgtoszeniowy wraz
Na czym polega ,Firma na start” ? z opisem pomystu biznesowego.

NS
KOSZALIN

Centrum Pomorza

Zadniem uczestnikéw Konkursu
jest przygotowanie biznesplanu,
czyli wkasnego pomystu na dziatal-
. nos¢ gospodarczg w Koszalinie. @ Wez udziat w obowigzkowych, bezptat-

@» Opracuj biznesplan do zgtoszonego
pomystu.

nych szkoleniach.

Kto moze wzigc udziat w Konkursie? Konkurs organizowany jest w dwoch kategoriach:

1 KATEGORIA 2 KATEGORIA

Osoby fizyczne w wieku 18-35 lat (stu- Uczniowie koszalinskich szkét ponadgim-
denci, absolwenci lub inne osoby nazjalnych.

chcace zatozy¢ w Koszalinie wiasng

firme).

I I R M A Termin zgloszenia udziatu w Konkursie: od 4 wrzes$nia 16 pazdziernika 2018
X Laureaci Konkursu otrzymaja atrakcyjne nagrody, nagroda gtéwna dla Zwyciezcy
\ Kategorii I. to 20 000 z} brutto!

N A s I A R I Szczegbtowe informacje dotyczace Konkursu oraz jego regulamin dostepne sg na stronie

www.koszalin.pl/firma
KONTAKT: biznesplan@um.koszalin.pl, tel.: (94) 348 87 93, (94) 348 88 77

owania otaczajgcego
. Tak jok w przypadku ktdrej celem powinno

Wygraj 20.000 zt
i stworz swoj biznes

by¢ nie tylko zapewnienie niezaleznosci finansowej, ale takze mozli-
wosci tworzenia czegos nowego. Dlatego, kiedy pojawila sie inicj
hmiast jg poparfem. Stworzenie

warunkéw do powstawania nowey

szcza dla miodych ludzi
nieszablonowe pomysty. Mam nadziej

Evenyenig can o orgaized

Przyktadowy layout ulotki dwustronnej A5 z zastosowaniem zasad konstrukgcji materiatéw wizualnych - gradientu, elementéw graficznych i czcionek. Szerokos¢
elementu graficznego wyznacza bezpieczne marginesy dla umieszczenia tekstow. Zaleca sie umieszczanie tekstéw poczynajac od lewej strony layoutu. Nalezy
dbac o zachowanie spéjnego wygladu wszystkich layoutéw, materiatéw i dokumentéw miejskich.

Pliki: RIO_KOSZALIN_ULOTKA_A5-A4_01_08-12-17.pdf
RIO_KOSZALIN_ULOTKA_A5-A4_02_08-12-17.pdf



4. Key visual - Zasady konstrukgji layoutow / 4.5. Ulotka DL

N
KOSZALIN q

Centrum Pomorza

1.
ZDE

B 'alhs

v

Zt OZ PROJEKT
DO 30 CZERWCA

Wiecej informacji na
OBYWATELSKI.KOSZALIN.PL

KOSZALINSKI
BUDZET
OBYWATELSKI

www.koszalin.pl
facebook.com/rzecznik.koszalin

tel. (094) 348 86 08

KOSZALINSKI
BUDZET

OBYWATELSKI

JAK Z£0ZY€ PROJEKT?

=== Projekty zgtaszane do Koszalifskiego Budzetu
Obywatelskiego mozna sktadac tylko na oficjal-
nym formularzu dostepnym w Kancelarii Urzedu
Miejskiego w Koszalinie lub na stronie:
www.obywatelski.koszalin.pl

=== Projekt musi zawierac liste 15 podpiséw popiera-
jacych go mieszkarncéw Koszalina.

JAKIE WYMOGI MUSI SPELNIC PROJEKT?

1. Musi miescic sie w kwocie do 50 tys. ztotych
(mate projekty) lub do 500 tys. ztotych
(duze projekty).

2. Jego wykonanie musi znajdowac sie¢ w kompeten-
cjach Gminy Miasta Koszalin.

3. Jego usytuowanie musi znajdowac sie na terenie
nalezacym do Gminy Miasta Koszalin
(projekty inwestycyjne).

4. Musi by¢ zgodny z Miejscowym Planem Zagospo-
darowania Przestrzennego Koszalina
(projekty inwestycyjne).

5. Musi stuzy¢ ogotowi mieszkaricow Koszalina.

ZOSTAN CZLONKIEM RADY BUDZETU
OBYWATELSKIEGO

Do Rady Budzetu Obywatelskiego mozna zgtaszac sie
w Kancelarii Urzedu Miejskiego w Koszalinie lub drogg
elektroniczng (na adres: andrzej.fulbiszewski@gma-
il.com).

Zgtoszenie musi zawierac imieg i nazwisko kandydata,

adres, numer telefonu, adres e-mail oraz uzasadnienie
checi kandydowania do rady. Rada Budzetu Obywatel-

skiego zostanie wybrana w drodze losowania na po-
:czqtku lipca br.

Przyktadowy layout ulotki dwustronnej DL z zastosowaniem zasad konstrukcji materiatdéw wizualnych - gradientu, elementéw graficznych i czcionek. Szerokos¢
elementu graficznego wyznacza bezpieczne marginesy dla umieszczenia tekstéw. Zaleca sie umieszczanie tekstéw poczynajac od lewej strony layoutu. Nalezy
dbac o zachowanie spojnego wygladu wszystkich layoutéw, materiatéw i dokumentéw miejskich.

Pliki: RIO_KOSZALIN_ULOTKA DL_01_08-12-17.pdf
RIO_KOSZALIN_ULOTKA_DL 02_08-12-17.pdf



4. Key visual - Zasady konstrukgji layoutow / 4.6. Billboard

-~ POMORZA

www.koszalin.pl

Billboard (504 cm x 238 cm). Nalezy dbac o zachowanie spéjnego wygladu wszystkich layoutéw, materiatdéw i dokumentéw miejskich.

Pliki: RIO_KOSZALIN_BILLBOARD_08-12-17.pdf
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4. Key visual - Zasady konstrukgji layoutow / 4.7. Banery

[ ]

5 !(OSZALIN L 5] KOSZALIN ®
entram Pomaza o "
DNI KOSZALINA DNI KOSZALINA
12-15 KWIETNIA 2018 12-15 KWIETNIA 2018

[
]

Baner (200 cm x 100 cm) w dwdch wersjach kolorystycznych. Nalezy dba¢ o zachowanie spéjnego wygladu wszystkich layoutéw, materiatow i dokumentow
miejskich.

Pliki: RIO_KOSZALIN_BANER_08-12-17.pdf
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4. Key visual - Zasady konstrukgji layoutow / 4.8. Roll-up

~ ~ ~
@ KOSZALIN W KOSZALIN KOSZALIN
[ .
® O
] L)
([ ]
| (I |
[ J

Roll-up (100 cm x 200 cm) w trzech wersjach. Nalezy dba¢ o zachowanie sp6jnego wygladu wszystkich layoutéw, materiatéw i dokumentéw miejskich.

Pliki: RIO_KOSZALIN_ROLL-UP_1_08-12-17.pdf
RIO_KOSZALIN_ROLL-UP_1_08-12-17.pdf
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4. Key visual - Zasady konstrukdji layoutéw / 4.9. Scianki konferencyjne

\F) Koszaun (F) Keszaun

(J Koszaun (G Koszaun  (Fjkoszaun () koszaun  (F] koszaLn 3) Koszaun 3 Koszaun (§) Koszaun &
KOSZALIN
,,,,,,,,,,,,
Wosan  (koszan  \keszan  kosaun ) Koszaun ¥] Koszaun 1) Koszau G roszaum G reszaum

(§J Koszaum (§) xoszaun (§) Koszaun

@ KOSZALIN ) KOSZALIN 5] KoszZALIN 57 KosZALIN 5] KOSZALIN 5] KoszALIN 5] KOSZALIN @ KOSZALIN
(§J Koszaum (§) Koszaun (§J xoszaum
%) KoszALIN @ KOSZALIN 5] KOSZALIN 57 KOSZALIN 5] KOSZALIN 5] KoSZALIN @ KOSZALIN
(5) Koszaun (5) Koszaum (§J Koszaum
@ KOSZALIN @ KOSZALIN 5] KOSZALIN 5] KOSZALIN 5] KOSZALIN 57 KOSZALIN @ KOSZALIN @ KOSZALIN
(§J Koszaum (5) Koszaun (§) Koszaum
@ KOSZALIN @ KOSZALIN %) KoszALIN 3] KoszALIN @ KOSZALIN ) KOSZALIN @ KOSZALIN - - -
Kosza Koszaun - [gj koszaun - (j Kosza Koszaumw . (yjkesza Koszh ) roszaum 1) roszaun 1) Koszaum
(Fj Koszaun (5] KoszauN KOSZALIN KOSZALN (5] KoszaLiN KOSZALIN (5] Koszaun () Koszaun 1§ Koszaun 1§ Koszaun 5] Koszaun

Fj roszaun  (Fjkoszaun  (F] koszaun () koszaun  (F) Koszaun (F) Koszaun (§) Koszaun 1) koszaun (G Koszaun (G roszaun

Pliki do druku powyzszych wzoréw w formatach 320 x 210 mm oraz 366,5 x 224 cm dostepne sg w zatgcznikach do niniejszej Ksiegi (zgodnie z nazwami plikow
ponizej). Nalezy dba¢ o zachowanie spéjnego wygladu wszystkich layoutéw, materiatéw i dokumentéw miejskich.

Pliki: RIO_KOSZALIN_SCIANKI_01_08-12-17.pdf
RIO_KOSZALIN_SCIANKI_02_08-12-17.pdf



4. Key visual - Zasady konstrukcji layoutow / 4.10. Ogtoszenie prasowe i internetowe

34

DNI MIASTA KOSZALINA 5] KOSZALIN
URZAD MIASTA ORGANIZUJE IMPREZY

DLA WSZYSTKICH MIESZKANCOW.

FESTYNY, KONCERTY, KONKURSY, SPEKTAKLE

Lorem ipsum dolor sit amet enim. Etiam ullamcorper.
Suspendisse a pellentesque dui, non felis. Maecenas
malesuada elit lectus felis, malesuada ultricies. Curabi-
tur et ligula. Ut molestie a, ultricies porta urna. Vestibu-
lum commodo volutpat a, convallis ac, laoreet enim.

ZACZYNAMY 20 CZERWCA 2018r.

koszalin.pl

v

Wzory ogtoszen do prasy i internetu. Podstawowym elementem graficznym jest ramka w podstawowych kolorach okreslonych w Ksiedze. Nalezy dba¢

o zachowanie spéjnego wygladu wszystkich layoutéw, materiatéw i dokumentdw miejskich.

Pliki: RIO_KOSZALIN_OGLOSZENIE_08-12-17.pdf
RIO_KOSZALIN_POST_08-12-17.pdf

ZMIANY GODZIN
PRACY URZEDU
W DNIACH
14-15.02.2018 r.

Z POWODU SWIAT

CZYNNE 10-15

koszalin.pl




4. Key visual - Zasady konstrukgji layoutow / 4.11. E-mail

Ty
KOSZALIN

Centrum Pomorza

mgr Imie Nazwisko

Inspektor, Petnomocnik ds. Systemu Zarzadzania Jakoscig
L

Referat Organizacyjny Urzedu Migjskiego Koszalina

75-007 Koszalin; Rynek Staromiejski 6-7

Tel.: (+48) 94 348 98 00; Fax (+48) 94 342 24 78

@: kowalska@um.man.koszalin.pl
www.koszalinpl

Wz6r e-maila urzedowego. Wersja do wdrozenia dostepna jest w zatgczniku do niniejszej Ksiegi (zgodnie z nazwa pliku ponizej).

Pliki: RIO_KOSZALIN_STOPKA_PROJEKT_08-12-17.pdf
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4. Key visual - Zasady konstrukcji

Spotkanie Noworoczne 2018

Gala Koszaliniskich Ortow

L)

° przy ul. Piastowskiej 2 w Koszalinie (] |
. PP -
Przeméwienia zaproszonych gosci.

° P yen & Poczatek spotkania o godzinie 18.00. oo
o0 . s . o0
. Wreczenie statuetek Koszalinskich Ortéw 2017. Bede zaszczycony przyjeciem zaproszenia. oo

. . . . . I o0
[ Prezentacja nowej marki Koszalina przez Prezydenta Piotra Jedlifiskiego. Piotr Jedlinski P
N X Prezydent Koszalina
Koncert Darii Zawiatow. ]
I Bankiet we foyer Filharmonii Koszalinskiej. |
L) l 0
° Prosimy o potwierdzenie przyjecia zaproszenia do 3 stycznia 2018 pod numerem tel. 94 348 88 85

Program Spotkania Noworocznego:

Koncert orkiestry Filharmonii Koszalinskiej pod dyrekcjg Jana Walczyriskiego z udziatem
solisty Piotra Rafatko. W programie piosenki z polskich filméw przedwojennych.

layoutow / 4.12. Zaproszenie

ZAPROSZENIE

Spotkanie Noworoczne 2018
Gala Koszalifiskich Ortow

Mam przyjemnos¢ zaprosi¢ na Spotkanie Noworoczne,
ktére odbedzie sig

8 stycznia 2018 roku
w Filharmonii Koszalifiskiej im. Stanistawa Moniuszki

Wz6r zaproszenia DL. Wersja do edycji i druku dostepna jest w zatgczniku do niniejszej Ksiegi (zgodnie z nazwa pliku ponizej).

Pliki: RIO_KOSZALIN_ZAPROSZENIE 08-12-17.pdf
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Do wszystkich oséb, firm i podmiotéw zaangazowanych
w projektowanie materiatéw graficznych dla Miasta Koszalina.

W celu zachowania spéjnosci komunikacji wizualnej prosimy o stosowanie zasad opisanych

w niniejszej Ksiedze Identyfikacji Wizualnej. W razie pytan lub watpliwosci mogg Panstwo kontaktowac
sie z Wydziatem Promocji i Wspétpracy Zagranicznej Urzedu Miejskiego w Koszalinie:

tel. (+48) 94 348 86 08

lub z Agencja Rio Creativo

biuro@riocreativo.pl

+48 59 307 00 06

Rio Creativo 2017
www.riocreativo.pl




